Bndalucio
en el mercado exterior
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presentan sus productos en | AGQ Labs y Soltel: dos empresas |

Texas, Florida y Puerto Rico andaluzas en Iberoamérica

- A industria AGQ ejecutard un proyecto de

implementacién de buenas practicas para el
mejoramiento de los ratios de consumo de agua
(WUR) y de utilizacién de energia (EUR) en 13
plantas embotelladoras asociadas al sistema Coca-
Cola en Chile. En el programa esté prevista la rea-
lizacién de auditorias a cada planta, en las que se
incluira un diagnéstico previo y la elaboracién de
un programa de desarrollo. AGQ Labs cuenta en
Chile con uno de los centros tecnolégicos maés
avanzados del pais para la resolucién de las prin-
cipales cuestiones medioambientales.
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De otro lado, Soltel celebra su décimo aniversario
con la inauguracién de una nueva sede
en México. Soltel es una compatiia fuer-
te en Andalucia, que ha crecido cada
ano de vida desde sus inicios, invirtien-

rias andaluzas han acudido en enero a un encuen-

tro comercial que les ha llevado a presentar su
oferta en Miami, San Juan de Puerto Rico y Houston.
Esta accién de promocién internacional ha sido organi-
zada por Extenda-Agencia Andaluza de Promocion Ex-
terior. El objetivo es introducir nuevos productos en
el mercado de destino para las empresas que atn no
venden en Estados Unidos y Puerto Rico, asi como la
busqueda de nuevos canales de distribucién y clien-
tes para las que ya estén alli introducidas. Para ello,
se han realizado agendas de entrevistas bilaterales
entre importadores y distribuidores del sector y las
empresas andaluzas participantes y un seminario.
Las empresas que han acudido a esta mision provie-
nen de Sevilla (Salysol, Tepesa, Oleomonterreal y
Loreto Specialty Foods), Malaga (Importaciones
Ekotrade), Almeria (Luxeapers) y Cérdoba (De Prado

l |N total de siete empresas agroalimenta-
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do sus beneficios en nuevos proyectos.
Esta empresa ha destinado mas de
700.000 euros en I+D+i, y en este sen-
tido cuenta con proyectos internacio-
nales con empresas de EE.UU.

Asimismo, Soltel presume de ser una
empresa responsable, generadora de
empleo y global, pues, como indican
fuentes de la compania, “gracias al es-
fuerzo de todos: clientes, empleados,
colaboradores, la internacionalizacion
de Soltel es hoy una realidad y conta-
mos ya desde hace meses con oficinas
en México, DF”'m

A A AT

-
o
2
o
=
(o
8
o]
B
v

Mas de 700 expertos en comercio exterior son homologados por Extenda

NTRE 2005 y 2012, Extenda ha homologado a un total de 764 profesionales andaluces como expertos en

‘comercio exterior, de cara a formar parte de la bolsa de trabajo del programa Extenda-Profesionales Inter-
nacionales para facilitar a las pymes el acceso a un experto en esta area. En concreto, en 2012 se ha homologa-
do a 45 expertos y se encuentran actualmente en fase de formacién para conseguir la verificacién un total de 16.
Este servicio ha fomentado entre 2005 y 2011 la contratacion de 217 proyectos cerrados con éxito entre empre-
sas andaluzas y estos expertos internacionales, y en 2012 un total de 69 empresas han solicitado para sus depar-
tamentos de comercio exterior a profesionales de este programa. Va dirigido a pymes andaluzas con un sélido
proyecto de internacionalizacién y necesiten contar con un profesional para el desarrollo del mismo. Las em-
presas, pueden optar a la inclusién de un administrativo de comercio exterior o un ‘export manager’. m
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