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EMPRENDEDORES

Tecnologia en el carrito
de la compra de los celiacos

PROYECTO DE SOLTEL/ |_a empresa sevillana lanza una aplicacion gue evita tener que
leer la etiqueta de cada alimento en las tiendas para conocer si contiene gluten.

M. Godino. Sevilla

Cuando las etiquetas de los
alimentos se convierten en
una cuestion de salud, hacer
la compra se puede transfor-
mar en una tarea ardua, que
requiere excesivo tiempo y
esfuerzo. Esto les ocurre a las
personas que presentan into-
lerancia al gluten (celiacos) y
cuya ingesta puede llevarles a
padecer desde una mala di-
gestion a contratiempos fisi-
cos importantes.

Para paliar este problema,
la empresa sevillana Soltel IT
Solutions, especializada en el
desarrollo de software, ha
lanzado Glutenfreelist, una
aplicacion pionera para
smartphones —compatible
con las plataformas Android,
iOs (iPhone) y Blackberry—
que permite consultar de for-
ma gratuita a través del telé-
fono movil siun producto de-
terminado del supermercado
contiene o no gluten.

“Esta aplicacion facilita
enormemente el proceso de
la compra en las tiendas, ya
que hasta ahora las tinicas so-
luciones pasaban porircon el
listado en papel que entrega a
sus socios la Federacion de
Asociaciones de Celiacos de
Espaiia (Face) o tener que pa-
rarse aleer la etiqueta de cada
articulo. Ahora, con una sim-
ple btisqueda la aplicacién in-
forma de las marcas disponi-
bles, detallando si tal produc-
to estd certificado como libre
de gluten por el propio fabri-
cante, por la Face o por am-
bos”, explica Julio Pérez Lo-
pez, presidente y fundador de
Soltel.

Ideainterna

Estainiciativa surgio graciasa
un concurso interno en la
empresa de ideas innovado-
ras, al que Remedios Valseca,
una empleada celiaca, pre-
sento esta aplicacion, capaz
de identificar mas de 12.000
alimentos sin gluten.

Su desarrollo ha sido posi-
ble gracias a la cofinanciacion
por parte del Ministerio de
Industria, Comercio y Turis-
mo, a través del Plan Avanza
Competitividad I+D+i, con
200.000 euros, y en él han
participado veinte trabajado-
res.

Con este programa pione-
ro, la compania andaluza
confia en seguir reforzando
su crecimiento. Y es que, pese
a la actual crisis econémica,
Soltel IT Solutions “no ha de-
jado de crecer desde sus ini-

Julio Pérez Lopez, presidente y fundador de Soltel.

Con una plantilla de
129 profesionales, su
facturacion en 2011
ascendio a cinco
millones de euros

La firma se esta
especializando

en el desarrollo

de productos para
dispositivos moviles

cios, con recursos propios y
reinvirtiendo siempre su be-
neficio en nuevos proyectos”,
asegurasu presidente.

No en vano, en los tltimos
anos Soltel ha destinado mas
de 600.000 euros a I+D-+, “al-
go fundamental para noso-
tros, ya que sin innovacion
empresas como la nuestra no
pueden continuar existien-
do”, afirma Pérez.

Sus lineas de negocio son
cuatro: asistencia técnica, in-
genieria de sistemas, ingenie-
ria de software y formacion.

No asignado

Producto a base de surimi

Chocolate a la taza con y sin azlcar

Listado de algunos de los alimentos libres de gluten.

El directivo subraya que
gracias a la puesta en marcha
de proyectos innovadores
“estamos a la vanguardia en
las dltimas tecnologias”. En
este sentido, junto a Gluten-
freelist, cita SolKar, una solu-
cion de movilidad para la re-
caudacion de sanciones y
multas a través de dispositivo
Blackberry.

En la actualidad, “ademas
de continuar con nuestras ra-
mas de actividad habituales,
estamos trabajando en nue-
vos proyectos de desarrollo

Crecimiento y diversificacion

Soltel IT Solutions inicié su actividad en 2001, ofreciendo
servicios de asistencia técnica y formacién en nuevas
tecnologias en el mercado andaluz. “La compaiiia surgié de
cero, con una licencia de auténomo y una oficina en alquiler”,
recuerda su presidente y fundador, Julio Pérez Lépez. “En los
primeros afios, el capital social de la empresa estaba formado
por dos ordenadores Pentium Il y una motocicleta, todo ello
valorado en 3.000 euros”, contintia. Desde el principio, la
empresa mostroé un creciente afan expansivo, tanto dentro del
territorio nacional (abriendo sedes en Badajoz y Madrid) como
en el extranjero. En paralelo, ha ido diversificando su negocio y
su primer gran salto lo dio al entrar en el sector de sistemas y
comunicaciones. Posteriormente, también abarcé otros
ambitos como ingenieria del software y desarrollo de productos

para dispositivos méviles.

de soluciones de movilidad,
concretamente en tecnolo-
gias para smartphones orien-
tados a nuevos mercados en
Latinoamérica”, contintia.

En este sentido, Soltel ha
iniciado su internacionaliza-
cion, cuestion prioritaria para
la compafiia en el futuro mas
inmediato. En concreto, el
primer paso lo dio en México
—~donde posee una delega-
cion-, pero su gran meta la
tiene en Chile, donde ha pues-
to en marcha un proyecto de
desarrollo de software.

En Europa, mientras tanto,
ya ha mantenido contactos
con clientes en Polonia y en
Portugal, “dos paises en los
que pretendemos iniciar la
comercializacion de algunos
de nuestros productos”, co-
menta Pérez.

Soltel facturd cinco millo-
nes de euros en 2011 y prevé
continuar creciendo este ejer-
cicio. Con 129 empleados, tie-
ne oficinas en Sevilla, Badajoz
y Madrid. Fundada en 2001
en la ciudad andaluza, su ex-
pansion nacional la inicio cin-
co afos después en Extrema-
dura. Posteriormente, en
2009 aterriz6 en la capital de
Espana para abarcar gran
parte del mercado nacional.
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