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SABER MAS

ZQué uso hacen
de lared los
mas jovenes?

® Mas de 1,6 millones
de andaluces
realizaron operaciones
en 2013 @ Sélo
Madrid y Catalufia
superaron la cifra

R. E. SEVILLA

Mais de 1,6 millones de andalu-
ces, el 25,9% de la poblacién de
entre 16 y 74 afios, han utilizado
internet como canal de compra
en los ultimos 12 meses, lo que
convierte a laregién en la tercera
comunidad autdnoma, tras Ma-
drid y Catalufia, con mas habitan-
tes que han realizado comprason
line, segiin datos de la Encuesta
sobre equipamiento y Uso de Tec-
nologias dela Informacién y la Co-
municacion en los Hogares de
2013 de la Consejeria de Econo-
mia, Innovacién, Ciencia y Em-
pleo, que analiza los datos del
INE y los amplia en colaboracién
con el Instituto de Estadistica y
Cartografia de Andalucia (IECA).

En concreto, son los servicios
de vacaciones y viajes (58,7%)
lo que mds compran los andalu-
cesen lared. Un 43,8% adquirid

Imagen de un usuario de internet realizando una compra ‘on line".

| Andalucia, tercera region donde
mas gente compra por internet

ropa y material deportivo, un
27,6% bienes relacionados con
el hogar, un 25,1% software de
ordenador y equipo informdti-
co, un 23,6% equipamiento
electrénico y un 21,6% libros y
revistas.

Las tres razones principales
que motivaron a los andaluces a
realizar sus compras por internet
fueron la comodidad (88,5%),
los precios y ofertas (75,3%) y el
ahorro de tiempo (71,4%).

Respecto al equipamiento tec-

EL 66% de las viviendas
tenian conexion a la
red en 2013, un 3,2%
mas que un afo antes

nologico, el 71,2% de los hoga-
res andaluces con al menos un
miembro de 16 a 74 afos dispo-
ne de ordenador y el 66,5% de
las viviendas de Andalucia tiene
internet. Este tltimo dato supo-
ne un avance de 3,2 puntos por-
centuales con respectoa 2012 y
un incremento igual al observa-
do en el conjunto nacional.

La presencia de hijos se pre-
senta como un acicate impor-
tante para disponer de un orde-
nador e internet en casa. El PC

EL92% de la poblacion andaluza de
entre 10 y 15 anos usainternet y el

& Cadil o
tual en edades anteriores a los 10

| afos. Pero en el caso de la posesion

59% tiene teléfono mavil. Por sexo, la | de un teléfono mavil, el porcentaje

disponibilidad de teléfono mavil en-

| aumenta de manera significativa a

tre las nifias supera en mas de cinco | partir de los 10 afios, hasta llegar a

puntos a la de los nifios. La navega-
cion por lared es una practica habi-

estd presente en el 89,4% de los
hogares andaluces donde convi-
ven una pareja con hijo e inter-
net en el 85,9%. Sin embargo,
en aquéllos donde la pareja con-
vive sin hijos estos porcentajes
sélo llegan al 59,3% y al 54,2%,
respectivamente. En ambos ca-
sos, la diferencia supera los 30
puntos porcentuales.

Por otra parte, el 67% de la
poblacién andaluza de entre 16
a 74 afios declara haber utiliza-
do el ordenador e internet en
los iiltimos tres meses y précti-
camente tres de cada cuatro
personas afirman haber usado
ambas tecnologias alguna vez.
Précticamente no se ha experi-
mentado avance en ninguno de
estos dos indicadores con res-
pecto al afio anterior. Las perso-
nas mds jovenes, aquéllas otras
con niveles superiores a la se-
gunda etapa de la educacién se-
cundaria, seguidos de los traba-
jadores, son las que mayor uso
hacen de estos medios.

Entre la poblacién que ha uti-
lizado internet en los dltimos
tres meses, el 90,7% se conecta
en su propio hogar, el 45,1%
también lo utiliza en la vivienda
de algiin familiar o conocido y
el 36,2% en el trabajo.

Enviar y recibir correos elec-
tronicos (82%), participar en
las redes sociales (68,5%) y le-

los 14 y 15 cuando el 84% en la po-

ECONOMIA

res donde los nifios andaluces de 10
a 15 afos utilizan internet con mayor
frecuencia son su vivienda (90,5%) y
el centro de estudios (68%), aunque
también lo hacen en viviendas de fa-
miliares o amigos (41%), centros pu-

blacion ya dispone de uno. Los luga- | blicos (19%) y cibercafés (15%).

er o descargar noticias o perid-
dicos (67,5%) son los usos de in-
ternet mds comunes entre la po-
blacién andaluza.

La conectividad a través del
moévil estd experimentando un
notable incremento. Asi, el
75,1% de los internautas anda-
luces ha usado alguna vez un
dispositivo mévil para conectar-
se a internet fuera de casa o del
trabajo. E1 69,6% se conecta con
el teléfono mavil, mientras que
el 34,5% lo hace a través de una

La contratacion de
viajes y servicios se
lleva la palma, seguida
de la compra de ropa

tableta o un ordenador portatil
y sélo el 8,1% se conecta desde
una videoconsola o una PDA.

El tipo de conexi6én mas utili-
zado para el acceso de los telé-
fonos méviles a internet es la
propia red de telefonia mdvil
(61,7%), mientras que las cone-
xiones inaldmbricas (wifi, bési-
camente) son mencionadas por
el 45,1% de los internautas. En
el caso-de los portatiles, la ma-
yoria se conecta mediante cone-
xiones inaldmbricas.

Soltel se
centraraen
Smart Cities,
M-Healthy
medio ambiente

R. E. SEVILLA

El grupo empresarial sevilla-
no Soltel IT Solutions prevé
centrar sus proyectos, de cara
al horizonte de 2020, en las
Smart Cities, M-Health y Me-
dio Ambiente. La compaiiia
Soltel considera que para es-
te periodo “es fundamental
invertir en herramientas in-
novadoras que agilicen los
servicios a los ciudadanos”.
En el drea de las Smart Ci-
ties, la empresa cuenta con
herramientas como Demo-
kratio o Solkar, a las que afia-
dird nuevos productos del
ambito de M-Health. Algunos
de ellosirdn enfocados a la te-
leasistencia domiciliaria, al-
go que tendra un importante
impacto social, permitiendo a

La firma sevillana
invertird en soluciones
que agilicen los
servicios a las personas

los ciudadanos estar mds y
mejor atendidos y contribu-
yendo definitivamente a la
sostenibilidad de los sistemas
sanitarios publicos.

Otra linea de trabajo que
Soltel quiere exploraresla de
las soluciones a la movilidad
urbana, con aplicaciones de
técnicas Bigdata que dan res-
puesta a los problemas de
aparcamiento. Se ofrecerd el
desarrollo de soluciones pa-
ra dispositivos méviles diri-
gidos al ciudadano y a los
gestores para que aprove-
chen el potencial de conoci-
miento que se genera en tor-
no a las Smart Cities.

Otro de los retos que tiene
Grupo Soltel para el horizon-
te 2020 es liderar proyectos
conalcance europeo. Hastala
fecha habia participado en
estas iniciativas como socio o
miembro de grupos de traba-
jo, pero dard un paso mads
asumiendo la direccidn y la
planificacién de nuevas ini-
ciativas internacionales que
ya estdn en marcha y pronto

serdn una realidad.




